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O componente oportuniza o desenvolvimento de um projeto empreendedor iniciando na dimensao de ideag@o, validagdo do modelo de negocios
e finaliza com a construg@o do projeto.

Permitird aos alunos a vivéncia de construgdo de um projeto inovador a partir da anélise e reflexdo sobre oportunidades e problemas do ambiente
politico, cultural, econdmico e socioambiental, resultando em uma apresentagdo em formato de “Pitch” de uma proposta de solugdo ou
enderecamento da problemética com o seu empreendimento.

Objetivos Conceituais Objetivos Procedimentais e Habilidades Objetivos Atitudinais e Valores

Gerar, selecionar e validar ideias para solu¢do de um
Pensar criticamente sobre problemas e | problema ou de uma oportunidade identificada.
dilemas do ambiente politico, cultural,
econdmico e socioambiental e possiveis | Desenvolver  habilidades de  comunicagdo,
projetos de intervengdo por meio do | organizagdo e trabalho em equipe.
empreendedorismo.

Valorizar a livre iniciativa e o pensamento
empreendedor.

Atuar com ética e respeito as visdes

- . divergentes no trabalho em equipe.
Integrar o repertério de conhecimentos para o & quip

Desenvolver competéncias para | desenvolvimento do projeto empreendedor.
identificacdo das oportunidades
observadas, de proposi¢do ¢ validacdo de | Desenvolver solugdes para a criagdo de uma nova
solugdes via agdo empreendedora. acdo, projeto ou processo empreendedor a partir de
uma ideia inovadora.

Refletir  criticamente  sobre  valores
subjacentes ao projeto e sua pertinéncia
numa  sociedade ética e socio
ambientalmente sustentavel.

Conteudo Programatico

Identificagdo da oportunidade e modelo de negdcios (social e/ou tradicional)
Pesquisando o setor escolhido

Identificando claramente a oportunidade

Inovagdo ou diferenciagdo em relagdo aos concorrentes

Nicho de atuag@o/ Segmento Alvo

Construindo o Business Model Canvas do seu projeto

— Validagdo do Modelo de Negdcios (social e/ou tradicional)

Premissas do modelo de negdcios

Técnicas de Validagdo - persona / mvp

- Plano de Negocios (social e/ou tradicional) — parte 1

Objetivo e etapas de desenvolvimento de um Plano de Negocios
Analise de Mercado e Posicionamento

Plano de Marketing (énfase em Marketing Digital)

Plano de Operacdes: Equipe, Instalagdes, Parceiros Criticos

- Plano de Negocios (social e/ou tradicional) — parte 2

Plano Financeiro: Potencial do Projeto e Andlise de Riscos

Metodologia
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Equipes de estudantes trabalhardo em um projeto real, para a solugdo de um problema ou implementagdo de oportunidade ou na criagdo de um
novo negocio. A contextualizagdo das tematicas sera feita pelo professor de forma que os conceitos tedricos sirvam de base para a realizacdo dos
projetos.

Como as turmas poderdo ser compostas por alunos de diferentes cursos, o professor deve privilegiar a formacdo de equipes multidisciplinares.

A metodologia para execucdo dos projetos devera incluir as seguintes ferramentas: pensamento visual (design thinking), mapas mentais para
empreendedores, modelagem de negodcios (business model Canvas), plano de agdo para empreendedores e plano de negocios simplificado
(business plan).

Avaliagao

Por ser uma disciplina projetual, a avaliagdo segue o que determina o regimento, ou seja, duas avaliagdes intermedidrias e uma avalia¢do final,
por meio de relatdrios e/ou apresentagdes orais a serem entregues nas etapas de desenvolvimento do projeto.
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Plano de aula semanal

12/02 Aula 01: Apresentagao plano de ensino, conteudos e dindmicas da disciplina.
19/02 Aula 02: Tive uma ideia e agora?
Atividade em grupo: definicao do problema.
26/02 Aula Magna Design
05/03 Feriado Carnaval
12/03 Aula 03: O mercado
Atividade em grupo: Matriz de concorrentes e fatores criticos importantes
19/03* Aula 04: O mercado
Atividade em grupo: TAM, SAM, SOM
26/03 Semana de Integragao (sem aula)
02/04 Aula 05: Modelo de Negdcio: como eu vou ganhar dinheiro?
Atividade em grupo: preencher o business model canva
09/04 Aula 06: Persona e proposta de valor
16/04 Aula 07: Prototipo x MVP
23/04 Atividade em grupo: protétipo de média fidelidade.
30/04** Aula 08: Validagao de hipoteses
Atividade em grupo: pesquisa de validacéo.
07/05 Aula 09: Viabilidade financeira
Atividade em grupo: preencher planilha de viabilidade financeira.
14/05 Atividade em grupo: preencher planilha de viabilidade financeira.
21/05 Aula 10: O Pitch
Atividade em grupo: preparagéao do Pitch final
28/05 Atividade em grupo: preparagéao do Pitch final
04/06** Avaliagao Final: Entrega e Apresentacao do Pitch




